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SYNTHÈSE du Chapitre 7 : Le prix et les 
conditions commerciales. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Les enjeux du prix. 
 

 
 
 
 

La fixation du prix. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Objectifs : 
- Montrer l’importance du prix dans la relation commerciale. 
- Définir la nature des conditions commerciales et souligner leurs rôles lors des 

transactions. 
-  Caractériser les étapes de fixation des prix dans une unité commerciale. 
-  Préciser les contraintes légales. 
-  Présenter le principe de la modulation et de la différenciation des prix. Différencier 

les formes de modulation et de différenciation : objectifs, techniques. 
-  Justifier la pertinence des décisions de fixation de prix et évaluer leur efficacité. 

Sensibilité des clients au prix 

Mots clés : 
-  Prix. 
-  Image prix. 
-  Sensibilité prix. 
- Prix psychologique. 
-  Attractivité. 
-  Élasticité prix. 
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Mots clés : 
-  Remise, ristourne, rabais. 
-  Stratégie d’alignement. 
-  Stratégie de pénétration. 
- Stratégie d’écrémage. 
-  EDLP. 
-  Différenciation par le prix. 
- Yield management. 
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Les contraintes légales pour la fixation du prix. 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 

���� Les pratiques réglementées. 
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���� Les pratiques discriminatoires ou restrictives. 
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Les modulations tarifaires. 

 

 
  
���� Les prix bas tous les jours (Every Day Low Price). 
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La différenciation de prix. 

 

 


